Oslo, 22 czerwca 2016 r.

Norweska telefonia komorkowa wyroznia swoich polskich klientow na
Dzien Ojca

MycCall, lider na rynku norweskich operatorow komoérkowych specjalizujacych sie
w potaczeniach miedzynarodowych, przygotowat specjalny film dla Polakéw, na co dzien
mieszkajacych i pracujacych w tym kraju. Jego premiera bedzie miata miejsce
w Dzien Ojca, 23 czerwca. Dodatkowg niespodziankg od MyCall dla wszystkich klientéw,
beda darmowe potaczenia oraz SMS do Polski przez caty dzien, tj.: 23 czerwca.

Film skupia sie na relacji pomiedzy pracujgcym w Norwegii ojcem i jego synem, ktéry zostat
w Polsce. Ideg filmu jest pokazanie, ze ustugi telekomunikacyjne t3cza ludzi niezaleznie od
dzielacej ich odlegtosci.

- Dobrze rozumiemy, Ze zycie pisze rézne scenariusze i czesto jesteSmy zmuszeni wyjechac z
dala od tych, ktorych kochamy najbardziej. Dzieki tanim rozmowom miedzynarodowym,
ktore oferuje MyCall, staramy sie skrdci¢ te odlegtos¢ i uczyni¢ roztgke ftatwiejszq do
zniesienia — moéwi Maja Galinska, koordynator marketingu w MyCall. — Polacy sq
najwazniejszq grupq klientow dla MyCall, dlatego nasza pierwsza filmowa reklama jest
skierowana wtasnie do nich — uzupetnia Maja Galiniska.

- Liczymy, ze spot spodoba sie Polakom. To dla nas bardzo wazZne, aby reklama zostata
odebrana ciepfo i pozytywnie, pomimo tego, ze porusza tak powazne zagadnienia jak roztgka
i tesknota. Rozumiemy uczucia jakie towarzyszq naszym polskim klientom na co dzien i
poprzez reklame chcemy to pokaza¢ — dodaje Mette @yen, Szef Marketingu w MycCall.

Obejrzyj film MyCall: https://youtu.be/LXbhICVB-TU

Dodatkowe informacje na temat kampanii mozna znalez¢ pod adresem:
https://mycall.no/CloserToHome?lang=3
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