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Warszawa, 20 kwietnia 2016

Grupa Multimedia Polska ogtasza nowg strategie

Grupa Multimedia Polska ogtosita strategie rozwoju, ktérej celem jest przeksztatcenie z operatora telekomunikacyjnego
w ogolnopolskiego dostawce zintegrowanych ustug dla domu i firm. W ramach nowej strategii, spotka rozpoczyna
sprzedaz gazu — to kolejny produkt po internecie LTE, telefonii komérkowej, ubezpieczeniach i energii elektrycznej, ktory
umozliwi rozszerzanie sprzedazy poza wtasng sie¢ telekomunikacyjng. Tym samym, z oferty Multimedia moga juz

korzystaé mieszkaricy oraz MSP na terenie catego kraju.

,Zawsze wiedzieliSmy, ze klienci potrzebujg od swojego dostawcy pakietow ustug i prostych zasad sprzedazy. Pracowalismy
nad tym i dzi$ mamy dobrg wiadomos¢ dla rynku. Do naszego podstawowego portfolio ustug telekomunikacyjnych w wersji
mobilnej dotgczylismy ubezpieczenia i oferte dual-fuel, czyli prad i gaz. Tym samym, w catej Polsce dostepna jest
kompleksowa oferta ustug dla domu. Wiemy jak trudne jest wprowadzanie nowych produktéw, ale wiemy réwniez, ze jest

to jedyny wtasciwy kierunek rozwoju” — méwi Andrzej Rogowski, Prezes Zarzagdu Multimedia Polska.

Oferta dual-fuel od Multimedia

Klient, ktéry zmieni sprzedawce gazu na Multimedia, zyskuje 10% oszczednosci w stosunku do dotychczasowych op’fatl oraz
3-letnig ochrone przed podwyzka cen. Bedzie miat takze mozliwos¢ obnizenia stawek w trakcie trwania umowy — w
przypadku, gdy cena za gaz w taryfie Multimedia bedzie nizsza od jego obecnej ceny. Proces zmiany sprzedawcy nastepuje
automatycznie — bez zmiany instalacji, licznika czy przerw w dostawie, a klient nadal otrzymuje jedng fakture za prad i gaz. Z

oferty moga skorzysta¢ zaréwno klienci indywidualni, MSP, jak i duze firmy.

,Naszym celem jest konsekwentne rozszerzanie skali biznesu i jeszcze lepsze wykorzystanie kompetencji oraz potencjatu
sprzedazowego, ktéry posiadamy. Dlatego po skutecznym wprowadzeniu do sprzedazy energii elektrycznej, jako pierwsza
firma telekomunikacyjna, uruchamiamy ogdlnopolska oferte dual-fuel. Mimo formalnego uwolnienia rynku gazowego w
Polsce jesteSmy wcigz na poczatku drogi. Doswiadczenia zachodnie pokazujg jednak, ze obralismy wtasciwy kierunek. Juz
srednio co drugi klient zmieniajgcy sprzedawce pradu wybiera Multimedia®. Wierze, ze réwnie skutecznie zachecimy

klientéw do zakupu gazu” — méwi Andrzej Rogowski.

Wybdér kompleksowej oferty dla domu i firm od Multimedia to wygoda i tatwos¢ obstugi — odpowiedzi na wszystkie pytania
dotyczace oferty dla klientow indywidualnych mozna uzyskaé¢ dzwonigc pod numer infolinii 345 345 345, kontaktujac sie z
Przedstawicielami Handlowymi, odwiedzajac jedno z 84 Biur Obstugi Klienta w catej Polsce lub wypetniajac formularz

dostepny na www.multimedia.pl. Numer 244 244 222 dedykowany jest klientom biznesowym.

! poréwnano cene gazu z Oferty ,, Gaz na start” nr 015/16/GZ Multimedia Polska Energia Sp. z 0.0. z ceng gazu z Taryfy
PGNiG Obrét Detaliczny nr 3 w zakresie obrotu paliwami gazowymi na okres do 30 czerwca 2016r. Poréwnaniem objeto
ceny gazu ziemnego wysokometanowego (grupy E) dla taryf W-1.1, W-1.2, W-2.1, W-2.2, W-3.6, W-3.9 oraz W-4, bez optaty
abonamentowej i kosztéw dystrybucji. Szczegdty: https://multimedia-energia.pl/files/gaz/oferta-promocyjna.pdf

2 Poréwnano liczbe zmian sprzedawcy energii elektrycznej wg danych URE za styczen i luty 2016 roku dostepnych na
http://www.ure.gov.pl/pl/wskazniki-dane-i-anali/zmiana-sprzedawcy-moni/4776,Zmianasprzedawcymonitoring.html z
liczba klientéw wybierajacych Multimedia na sprzedawce pradu w tym okresie.


http://www.multimedia.pl/
https://multimedia-energia.pl/files/gaz/oferta-promocyjna.pdf
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Kompleksowa oferta — ,Multimedia. Tym zyje Twéj dom”

Multimedia promuje nowg oferte kompleksowego pakietu ustug dla klientéw w catej Polsce. Wybierajac jedng z ustug:
telewizje cyfrowg, internet, prad lub gaz, klienci otrzymaja nielimitowane rozmowy do sieci stacjonarnych i komérkowych
oraz smsy za 1 zt miesiecznie przez rok. Mozliwe jest rowniez przeniesienie swojego dotychczasowego numeru telefonu do

Multimedia.

Odswiezony wizerunek w ogdlnopolskiej telewizyjnej kampanii reklamowej

»Nowa strategia wymaga nowego jezyka i nowych narzedzi komunikacyjnych. Dlatego tez 21 kwietnia wprowadzamy
odswiezone logo oraz nowe hasto - Multimedia. Tym zyje Twoj dom - ktdore bedg towarzyszyty naszym dziataniom
marketingowym kierowanym do klientéw indywidualnych. Ze wzgledu na 25-letnig tradycje i przywigzanie klientow
biznesowych do dotychczasowej identyfikacji zdecydowaliSmy o zachowaniu uzywanego obecnie znaku w komunikacji B2B.

Jednoczesnie rozpoczynamy kampanie reklamowa w internecie i telewizji promujgcg naszg nowg oferte. Doskonale zdajemy
sobie sprawe jak istotng role w procesie sprzedazy odgrywa e-commerce. StworzyliSmy wiec nowg strone internetowa
prezentujaca w sposdb kompleksowy i przejrzysty nasza oferte oraz umozliwiajgcg prosty zakup oferowanych ustug” —

mowi Michat Dolny, Dyrektor Departamentu Marketingu.

Za strategie komunikacji oraz idee kreatywng nowej platformy odpowiada PZL. Za produkcje — Prime Time. Postprodukcje
oraz animacje postaci zrealizowat Human Ark, za rezyserie animacji odpowiadat Kamil Polak. UdZwiekowienie powierzono
HALO. Media zaplanowat Maxus. Spoty wyrezyserowat Kot Przybora. Za reklamy i dziatania w internecie odpowiada agencja

Media Mocni i Grupa Unity. Za identyfikacje wizualng odpowiada White Cat Studio.

Szczegétowe informacje o ofercie sprzedazy gazu i energii elektrycznej przez Multimedia s3 dostepne na

www.multimedia.pl.
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Multimedia Polska SA

Multimedia Polska SA to czotowy ogdlnopolski dostawca ustug telekomunikacyjnych — telewizji cyfrowej, szybkiego internetu stacjonarnego i
mobilnego z pakietem bezpieczenstwa, a takze telefonii stacjonarnej i mobilnej. Wsréd kompleksowych ustug dla domu spétka oferuje réwniez:
ubezpieczenie mieszkania, wideo monitoring, energie elektryczng oraz gaz. Szczegdtowe informacje dostepne s3 na multimedia.pl oraz
facebook.com/MultimediaPolskaSA.



